
 
 

 
FICHA DESCRIPTIVA DE ASIGNATURA 

 
 

 
 

INFORMACIÓN GENERAL 
 

Denominación de la asignatura: 
Metodología para la investigación en turismo 
 

 
Número de créditos ECTS: 6 

Ubicación 
temporal: 

2 semestre 
 

 
Carácter: 

optativo 
 

 
Materia en la que se integra: 

Métodos y técnicas de investigación en turismo 
 
 

 
Módulo en el que se integra: 

Modulo de formación complementaria en métodos y técnicas 
de investigación en turismo 
 
 

Departamentos encargado de 
organizar la docencia: 

Economía y Administración de empresas  
Economía Aplicada (Estructura económica) 
Geografía 
Lenguajes y Ciencias de la Computación 

 
 
Coordinador  Antonio Guevara Plaza 
Profesores de la asignatura Antonio Guevara Plaza 

Enrique Navarro Jurado 
Antonio Peláez Verdet 
Luis González García 
Ricardo Braulio Pagan Rodríguez 
Benjamín del Alcazar Martínez 

 
PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 

Principios básicos de la ciencia y la investigación. 
Aspectos conceptuales, fundamentales y procedimentales de la investigación. 
Fuentes documentales de investigación en turismo 
La investigación aplicada al turismo y su carácter multidisciplinar. 

o Investigación en el análisis geográfico de los destinos turísticos. 
o Investigación aplicada a la administración y organización de empresas turísticas. 
o Investigación aplicada a la economía del turismo 
o Investigación en marketing turístico. 
o Investigación en Tecnologías de la Información y las Comunicaciones aplicadas al 

turismo. 
Apoyo a la investigación 
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METODOLOGÍA 
Metodología que combina la clase magistral para información básica, el análisis de casos 
prácticos y trabajo específico de alumno para resolver los diferentes casos. La actividad va 
encamina al desarrollo de las habilidades del alumnos a través de un caso práctico. 
 

EVALUACIÓN 
Seguimiento del trabajo continuado por parte del alumno mediante su participación activa en 
clase 30%. 
La realización de un caso práctico final 40%. 
Realización de una prueba final sobre el contenido del módulo 30%. 
 
 

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS 
Seminarios a propuesta de los profesores de las asignaturas 
 
 
 
 


