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METODOLOGIAS: 
 
Desarrollo de clases magistrales participativas para la impartición de conceptos básicos teóricos. Se 
potenciará especialmente la participación del alumno a través de la discusión de artículos, casos y 
trabajos en grupo. 
 
EVALUACIONES: 
 
TIPO Y NÚMERO DE PRUEBAS: 



Examen final escrito. Que consta de 5 preguntas tipo test, donde se evaluará el nivel de conocimiento de 
la materia y 2 preguntas prácticas que evaluará el nivel de comprensión y asimilación de la materia. 
 
La preguntas tipo test tendrán el valor  5 puntos sobre 10. 
Así como las preguntas  prácticas que también tendrán el valor de  5 puntos sobre 10. 
 
Las prácticas realizadas en clase computarán un 20% de la nota. 
 
ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS: 
 
Se realizarán las actividades complementarias que el desarrollo del curso aconseje. 
 


